¥Yite pre to, ¥o milujete

ko velmi to chcete roztocit? Pélia vas vycitky, Ze ste eSte nezaca-

1i? Prevalujete sa v noci v posteli namiesto spanku, s hlavou pl-

nou snov a ndpadov? Ste pripraveni podniknit ¢okolvek, aby ste

mohli zit podla vlastnych predstédv? Ak dno, tak ste $tastni [udia.
Ste stastni, pretoze Zijete vo veku nevidanych moznosti pre niekoho
s dostatkom energie, trpezlivosti a predstavivosti. Sdém by som to mal
vediet najlepsie, pretoze s tym v$etkym som musel pracovat.

Este pred tromi rokmi bola by bol mo6j pribeh vynimo¢ny. Bol som
chlapikom s velmi obmedzenymi technologickymi zru¢nostami, ktory
vyuzil stranky socidlnych médii ako Facebook, Twitter a Tumblr na
vytvorenie znac¢ne napliiajicej a vynosnej osobnej znacky. Vela ludi
vtedy nebolo ochotnych pripustit, Ze svet obchodu — celd spolo¢nost —
sa meni, a keby som vés vtedy skusil presvedcit, ze dokazete vybudo-
vat biznis prindsajtci bohatstvo a najvicsie $tastie, aké ste kedy po-
znali, len pomocou osobného zanietenia a ochoty driet v pote tvdre,
tak by ste mi asi neuverili. Teraz st véak moznosti nevycerpatelné.
Myslim si, ze dost ludi e$te nepochopilo, ako velmi sa spolo¢nost, ob-
chod a dokonca internet zmenili. M6j pribeh uz ale nemusi byt taky
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nezvycajny. Ak naozaj velmi chcete, tak sa stane i vasim pribehom, a to
za ovela krat$i cas a menej penazi.

Pozrime sa, ako rychlo sa zmena udiala u mna. Pomohol som otcovi
zvysit zisk jeho obchodu s destildtmi Shopper’s Discount Liquors zo
styroch miliénov doldrov na 50 miliénov doldrov v priebehu 6smich
rokov (1998 — 2005). Som na to hrdy. Av$ak okrem mnozstva tvrdej
prace si moje usilie vyziadalo aj miliény dolarov na reklamu v New York
Times, Wine Spectator a dal$ich periodikdch, v rozhlasovych staniciach
a v lokalnej televizii. Porovnajte to s vytvorenim mojej osobnej znacky
cez internet, na ktorej som zacal pracovat vo februdri 2006 — doteraz
ma stéla ovela menej penazi (menej ako 15 000 doldrov) ako tvrdej
prace. A bavim sa lepsie ako kedykolvek predtym. Viete makat, vsak?
Mozno nemaite konexie, vzdelanie ¢i majetok, ale s dostatkom odhod-
lania a tvrdej driny dokdzete ¢okolvek.

tri pravidld

Tato knihu ste si pravdepodobne vybrali, pretoze chcete poznat ta-
jomstvo mojho dspechu. Moje tajomstvo teda je, Ze Zijem podla troch
jednoduchych pravidiel:

Miluyj svoju rodinu.
Tvrdo pracu;j.
Zi pre to, ¢o milujes.

A to je vsetko. Véimnite si, Ze nespominam internet, ndstroje social-
nych médii a dokonca ani technolégie, aj ked to vsetko hralo rozho-
dujtcu ulohu v tom, ¢o som za poslednych par rokov dosiahol. Je to
preto, Ze svoj ispech meriam tym, aky som $tastny a nie tym, aky velky
je moj biznis alebo kolko penazi zarobim. KedZe sa pridrziavam troch
spomenutych pravidiel, som stopercentne $tastny.

Neverite mi? Pokladate to za nemozné? Prisahdm, Ze je to tak.
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Ak este ndhodou nezijete podla prvého pravidla, tak sa nad nim
zamyslite, pretoze to, o vdm prezradim v tejto knihe, je bezcenné,
ak sa nestardte o svoju rodinu. Rodina je vzdy na prvom mieste. Ak
vsak madte v tomto jasno, tvrdo pracujete a stle nie ste stopercentne
$tastni, tak je to asi preto, Ze nezijete pre to, ¢o milujete. A to je, mili
priatelia, aj ked ide len o jednu tretinu mojho tajomstva tspechu, ce-
lym klu¢om k uplatneniu ndroku byt $tastny v novej ére podnikania,
v ktorej teraz zijeme.

Zite pre to, ¢o milujete. Co to vlastne znamena? Znamen4 to, Ze
kazdé rano, ked vstanete do prace, kazdé jedno rano ste plni energie,
pretoze idete rozpravat o veciach, ktoré vas zaujimaju najviac na svete,
alebo na nich idete pracovat. Necakate na dovolenku, pretoze nepotre-
bujete prestavku od toho, ¢o robite — prdaca, hra a relax st jedno a to
isté. Nevsimate si ani to, kolko hodin pracujete, pretoze pre vés to nie
je skuto¢nd praca. Zardbate peniaze, ale nech sa venujete comukolvek,
robili by ste to aj zadarmo.

Rozprévam o vds? Zijete alebo si len zardbate na Zivobytie? V pra-
ci travite tak vela ¢asu, preco ho teda mrhat na nieco iné, ako na to,
¢o mate najradsej? Zivot je prili$ kratky na to, aby ste mrhali ¢asom.
Dlhujete sami sebe radikdlnu zmenu k lep$iemu a v$etko, ¢o musite
podniknit, je pripojit sa na internet a zacat pozivat nastroje, ktoré tam
na vas cakaja.

¥o potrebujete vediet

V tejto knihe vdm vysvetlim, krok za krokom, ako pouzivat vsetky
nastroje socidlnych sieti na internete, aby ste pozdvihli to, ¢o hybe
od zdkladu vasim svetom — Cinnost, ktorej by ste sa najradsej veno-
vali kazdd moznd mintutu, tému, ktorej sa nikdy nepresytite, pro-
dukt, ktory by ste chceli darovat [udstvu — a pretvorili to nielen na
biznis, ale na silnd osobnd znacku, ktord vim prinesie vela penazi,
a ¢o je este dolezitejsie, vsetko stastie, ktoré si mozete priat. Tiz vds,
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ktori uz Ziju pre to, ¢o milujd, ale chcu este viac rozsirit svoj biznis,
ndjdu nové napady, ako to urobit. Plati to aj pre tych, ktori maja za-
ujem o vytvorenie identity silnej znacky pre uz existujice produkty
alebo sluzby.

Budeme sa zaoberat nasledujicimi témami:

m Ako spravne presmerovat to, co milujete, do blogu,
ktory buda sledovat tisice [udi zaujimajucich sa o vasu
osobnu znacku.

m Co to znamend skuto¢ne sa snazit.

m Ako prildkat pozornost inzerujucich spolo¢nosti, ktoré tuzia
podelit sa s vami o svoje miliardy vo forme zisku z reklamy.

m Preco je budovanie osobnej znacky cez socidlne média
nevyhnutné pre profesiondlne prezitie a vyvoj, pricom nezalezi

na tom, v akom odbore podnikite.

m Preco by ste si mali naplanovat zalozenie biznisu na svojej osobnej
znacke a nechat sti¢asnd précu, aj ked ste v zamestnani spokojni.

m Ako zo socidlnych sieti ziskate Gdaje, ktoré potrebujete na
rozpoznanie a podchytenie nového socidlneho trendu a z neho

vyplyvajucich finan¢nych moznosti.

m Preco st vnimavi ¢lenovia socidlnych sieti skvelymi hostami na
vecierkoch, a ako sa mozete aj vy stat jednym z nich.

m Ako zarobit na interakcii s kazdym, s kym sa online rozpravate.
m Akd marketingova stratégia je pre vas najlepsia.

m Kde hladat rozne zdroje zisku.
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m Ako by spolo¢nosti mali pouzivat socidlne siete v ramci svojho
sebaurcenia a posilnenia svojej znacky.

m Ako vytvorit trvalé posolstvo znacky, ktoré je vzdy dolezitejsie
ako prechodné uznanie.

m Ako vybudovat uspes$nd, trvalt znacku a biznis.

Socidlne médid davaju podnikatelom a firmam bezprecedentnt $an-
cu uputat svojich zakaznikov a cez posolstvo znacky ukdzat, o ¢o im
skutocne ide. Ti, ktori dokdzu vyuzit svoje zanietenie pomocou ne-
uveritelného dosahu a sily tychto nastrojov, st v pozicii roztodit to
sposobom, aky este svet nezazil.

pravidla hry sa zmenili

Kazdy vie, ze internet predstavuje jeden z najvac¢sich kultarnych posu-
nov od vyndjdenia knihtlace, ale myslim si, Ze spolo¢nost si len pomaly
uvedomuje, Ze reprezentuje aj najvacsiu historickd zmenu v sposobe
obchodovania. Z internetu, ktory kedysi pouzivali len pocitacovi ob-
medzenci, sa stal druhy domov pre viac¢sinu Americ¢anov, ktori travia
celé hodiny online nakupovanim, a vdaka socidlnym sietam, ako Face-
book, YouTube, Flickr, Tumblr a Twitter, prestivaja aj svoj spolocensky
zivot Coraz viac do virtudlnej reality. Je logické, Ze ak internet je mies-
tom, kde sa upieraji pohlady zdkaznikov, biznis ich musi nasledovat.
Peniaze prudia tam kde st ludia, lebo dostato¢né publikum pritiahne
inzerentov ochotnych ist za nim. Inzerenti zvykli minat peniaze na
tradicné média — radio, televiziu, noviny a casopisy. Tieto platfor-
my kazdou sekundou stracaji mnozstvo nasledovnikov v prospech
digitdlneho sveta a vela medidlnych spolo¢nosti sa nikdy nepokusilo
implementovat ekonomickejsi, sikovnejsi obchodny model potrebny
na prezitie. Teraz st mftve. Ak sa tradi¢né medidlne spolo¢nosti, ktoré
este prezili, neprispdsobia novej konkurencii, tak o tridsat rokov ich
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budd nase deti skiimat v mdzeu s rovnakym tdivom ako teraz dino-
saury a skameneliny.

v tejto knihe vyslovim mnohé vazne a trufalé tvr-
denia, ale chcem véas ubezpedéit, ze mi nejde o lac-
nu senzéiciu. Nepovedal by som ni¢, nad ¢im by som uz
dlho vazne neuvazoval.

Inzerenti a spolo¢nosti musia minat peniaze, aby sa udrzali pri zivo-
te, tak preco by ich nemali minut prdve na vds? Budovanim osobnej
znacky pomocou médii socidlnych sieti im prakticky preukazujete las-
kavost. Jedinou investiciou, ktort potrebujete na rozbehnutie védsho
biznisu pouzivanim stranok socialnych sieti, je mnozstvo ¢asu a ener-
gie. Tieto platformy st otvorené komukolvek, kto méd odvahu vstapit
do hry. A to ste vy, vsak?

¥iadne vihovorky

Niektori z vds by vsak mohli namietat: ,,Ale Gary, moja vasen sa netyka
ni¢oho tak trendového a lahko predajného ako vino! Ja hram World of
Warcraft! Ja som posadnutd bru$nym tancom! Ja zas neustéle rozcu-
[ujem svoju Zenu, pretoze najrads$ej hrdm v pivnici karty s kamardtmi!
Chcel by som rozbehnut biznis, ale na tomto nikdy nezarobim! Navy-
$e, platim najom, hypotéku, na krku mam decka a staruckych rodicov,
$tudentsku pozicku a splatky za auto..

Nuz, 4no, takisto ako Perez Hilton, Ze Frank, Veronica Belmont,
Heather Cocks a Jessica Morgan (gofugyourself.typepad.com)*. Oni to
totdlne roztocili a vy to dokdzete tiez. Pustte sa do toho!

* Vsetky tieto osobnosti s spojené s blogmi, zdbavou, médou, televiziou a interne-
tom. Posledné dve menované zalozili stranku venovanu celebritam, ktord najde-
te na uvedenej webovej adrese.
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Niekto dalsi by véak mohol poznamenat: ,Ale Gary, vie$ ¢o sa vo
svete v poslednych rokoch deje? Ekonomika je na dne, mnohi Iudia
stratili prdcu, konzumenti uz neminaja ako zvykli a inzerenti st ovela
opatrnejsi ako kedysi. Tato knihu ¢itam, aby som si mohol dopredu
napldnovat, ako budem postupovat, ked si budem isty, Ze je opét vhod-
ny ¢as na zalozenie firmy:

Neexistuje nevhodny cas na zaloZenie firmy, ak pravda nechcete
zalozit priemernu firmu. Myslim si, ze ekonomicky pokles predsta-
vuje obrovsku prilezitost pre kohokolvek, kto sa chce zamerat na to,
¢o robit vie a ¢o ho bavi a chce to rozto¢it. Osoba schopnd domino-
vat v tazkych ¢asoch, je osoba schopna dominovat vzdy. Bodka. Ano,
v poslednych rokoch sme sledovali mnohych Iudi, ktori boli nuteni
pozatvérat svoje firmy, ale ak by boli schopni pondknut relevantny,
odlisny produkt alebo vynimo¢nd sluzbu, ak by boli prispdsobivi, a ¢o
je najdolezitejsie, ak by vedeli spravne podat svoj pribeh, tak by nemu-
seli zatvarat. Viem, Ze Co som prave povedal, sa nepoc¢tva najlepsie, ale
myslim si, Ze ak budete ¢itat dalej a pochopite, ako sa zmenila nasa kul-
tura a ¢o bude musiet nasledujtica generdcia — nielen obchodnikov —
dokdzat, aby tu po nej nieco viditeIné zostalo, tak so mnou budete
suhlasit. Ekonomiky v konjunkttre, ako ta, ktora sa nedavno skoncila,
udrziavaju nad hladinou rozne typy firiem, ktoré mali ist uz ddvno ku
dnu. Ked sa obrati vietor, ostane miesto len pre najlepsich. Aky biznis
ste vlastne planovali zalozit? Nejakt priemernt firmicku, alebo chcete
hrat prvu ligu? Sprédvnu odpoved poznite. Nasledujte navrhy, ktoré
vam predostriem v tejto knihe a va$ biznis bude fungovat a profitovat
tak dlho, ako budete chciet. Navyse, dosiahnete viac profesionalneho
$tastia, ako ste si kedy vedeli predstavit.

Mozno nemdte priacu a chystdte sa pohrat s myslienkami v tejto kni-
he kazdy den po tom, ako rozposlete niekolko Zivotopisov a uskutoc¢nite
zopdr telefonétov (tradi¢ny zivotopis bude mimochodom ¢ochvila ve-
cou minulosti, ale tomu sa budem podrobnejsie venovat neskoér). Naj-
prv mi odpovedzte na jednu otdzku: ,Vyskocili ste kazdé rano z postele
a nevedeli ste sa dockat toho, kedy uz pridete do prace, o ktord ste na-
koniec pri§li?“ Ak nie, tak pre¢o znovu hladéte rovnakua ako predtym?



10 ROZTOC TO!

Mate pred sebou neuveritelni moznost. Vyuzite véetok volny ¢as, ktory
teraz mate, na vlastnd premenu, alebo sa skuste vydat na aplne int zi-
votnd dréhu, akou bola td predchadzajica, na konci ktorej by vas cakali
pozlatené hodinky s napisom: ,,Dakujeme za to, ¢o ste pre nds urobili,*
a dakovnd vecera, po ktorej mdzete ist do dochodku. Ak ste ochotni Zit
a dychat pre to, ¢o milujete, tak to moze byt tplne inak. Zite tym, ¢o mi-
lujete a nebudete viac rozlisovat medzi pracovnym a osobnym Zivotom.
Budete jednoducho zit svoj zivot a milovat ho.

Této kniha je aj pre tych, ktori s zamestnani, a dokonca st v préci
spokojni. Pamétajte na moje slov4, ak sa nechcete v nasledujtcich rokoch
stat zbyto¢nymi a stratit konkurencieschopnost, taktiez budete musiet
zalozit a rozvijat svoju osobnd znac¢ku, nech ste uz ¢imkolvek: predajcom,
technikom, finan¢nikom, publicistom, novinidrom, organizatorom konfe-
rencii, manazérom , pracovnikom v maloobchodnej sieti ¢i sluzbach, jed-
noducho kymkolvek. Kazdy - KAZDY — musi za¢at o sebe rozmyslat ako
o znacke. Nejde uz len o moznost, ale o nevyhnutnost.

Maém to uz asi v génoch, ze som tazil zalozit si biznis, stat sa velkym,
trufalym hracom, dobyt svet, rozdrvit konkurenciu, kapit New York
Jets, a mnohi z vas, ktori ¢itaja tato knihu a vedia, ¢o som dokézal, si
pomyslia: ,To je teda pecka!” Je toho kopa, o ¢o sa s vami mdzem po-
delit. Ale aj ked nie ste ako ja, tak si myslim, Ze vim mo6zem pomdoct.
Mozno méte v génoch nieco iné ako ja. Mozno len chcete zit pohodl-
ne, postarat sa o svojich najblizsich, zabezpecit sa do buducnosti a pri-
li$ sa nestresovat. Uz ste sa usadili. Priemerny plat v USA je asi 40 az
50-tisic doldrov ro¢ne. To moézete zarobit v prici, ktora milujete alebo
ktord nendvidite. Prosim, vyberte si td, ktord milujete.

Samozrejme, peniaze a zabezpecenie st dolezité a ja som si plne ve-
domy, ze mnohi [udia Ziju od vyplaty k vyplate. Dovolte mi zopakovat,
zZe proces, o ktorom budem rozprévat, zaberie vela ¢asu, ndmahy a st-
stredenia, ale nie vela dolarov, ak vobec nejaké. A toto je, mili priatelia,
zmena v pravidlach hry: kazdy ma $ancu, nielen ti s peniazmi navyse.
Naucte sa zit pre to, ¢o milujete, a budete mat vsetky peniaze, ktoré
potrebujete a navy$e k tomu uplna kontrolu nad vlastnym osudom.
To je celkom prijemnd pozicia, nemyslite?
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ide o vas

Co ak nemate dobry obchodnicky instinkt? Netrdpte sa, zru¢nosti st
lacné, ale zanietenie neocenitelné. Ak milujete to, ¢o robite, ak to ro-
bite s vasnou, vyzndte sa v tom a robite to lepsie ako ktokolvek iny,
tak aj s niekolkymi formalnymi obchodnickymi zru¢nostami méate po-
tencial vytvorit miliénovy biznis. Preco? Povedzme, Ze radi chytate
ryby a viete toho velmi vela o ¢ervikoch. Dokonca sa hanbite za to,
ako velmi radi méte ¢erviky a debatu o nich. Bohuzial, neexistuje sp6-
sob, ako zarobif na ¢ervikoch, ¢i 4no? Ano. Na internete si mozete vy-
tvorit platformu, kde sa do sytosti vyrozpravate o ¢ervikoch. Vasen je
ndkazlivd. Ak budete zanietene pracovat na vytvoreni ohromujuceho
obsahu a ten potom distribuovat pomocou médii socidlnych sieti a ich
nastrojov, ktoré rozoberam v tejto knihe, tak niekto ako ja, kto fi¢i na
rozvoji podnikania, vd$ vytvor nakoniec ndjde a stane sa vasim fanusi-
kom. V dei, ked mi poviete, ze s konkrétnym druhom ¢ervika chytite
o 80 percent ostriezov viac ako bez neho, zavetrim obchodnd prilezi-
tost a skontaktujem sa s vami. Okolo toho, ¢o robite s vdsnou, zaniete-
nim, vytvorime online $ou, napiseme o tom blog alebo to predstavime
v internetovom vysielani, a poktsime sa prenikndt na multimiliénovy
trh s rybarskym prislusenstvom. Ponikneme ludom zaujimavy obsah
a ten ich k ndm prildka, pomocou néstrojov socidlnych sieti a technik,
ktoré mame k dispozicii, vybudujeme komunitu, budeme pracovat tol-
ko hodin, kolko je len mozné a ani sa nenazddme a najvicsia rybdrska
spolo¢nost v krajine bude chciet inzerovat na nasich strankach. Potom
za¢neme budovat nadu povest, otvérat dalsie zdroje prijmov, jednodu-
cho hodime im ndvnadu! Vasa vasen pre cerviky v tandeme s mojou
vésnou pre rozvoj podnikania nevyhnutne vyustia do biznisu, ktory to
rozto¢i! Vdaka dostupnosti a dosahu socidlnych médii a nulovej cene,
to dokaze ktokolvek. Obchodnik Stevo, ktory fi¢i na predaji pre Bloc-
kuster, potrebuje nijst toho pravého filmového bldzna Stana, aby ,to
roztocili“ s miliéndoldrovou strankou s filmovymi recenziami. Bez-
kyna Jana potrebuje najst marketéra Sama, aby spolu vytvorili blog,
ktory prildka ako hlavného sponzora Nike. Vo svete socidlnych médii
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je priestor pre kazdého, ¢o je to isté, ako ked povieme, ze v si¢asnom
biznis svete je priestor pre vsetkych.

Socialne média

Biznis.
Bodka.,. *

Pri takomto scendri vyhrdva kazdy. Stano a Jana ndm moézu pripadat
ako najjasnejsi vitazi, pretoze si uzija svoj kusok slévy, ale niekde mimo
pozornosti médii, zasiti v kancelari, sa rovnako te$ia aj Stevo a Samo,
a ich radost nie je o ni¢ mensia, ak, pravda, zijd svojou vasnou. Verte
mi, ze popri vsetkej internetovej slave, hostovani v ndrodnej televizii
a pozornosti, ktorej sa mi dostalo, mi prinieslo viac $tastia ako ¢okolvek
iné, prave budovanie mojej znacky, ktoré je v pozadi toho vsetkého.
Mozno citate tieto riadky a myslite si: Super, som rodeny obchodnik,
nemusim rozmyslat nad svojou vdsiiou, iba ndjst niekoho so zdpalom
pre vec a vyuZit jeho zanietenie na rozbehnutie biznisu. Mozno je to
tak. Ale ak vasou skuto¢nou srdcovou zélezitostou nie je rozvoj obcho-
du, marketing a predaj, tak musite zistit, ¢o to je a venovat sa tomu,
lebo inak zlyhate. Ak v$ak skuto¢ne Zijete vasnou pre rozvoj obchodu,
tak mozno ziadneho partnera nebudete potrebovat. Mne nechybal.

je to na véas

Odkaz tejto knihy je nadcasovy. Robte to, ¢o vas urobi $tastnymi.
Nekomplikujte to. Spravte si prieskum. Tvrdo pracujte. Pozerajte sa
dopredu. Spomerite si, ze ked som v roku 2006 spustil svoju Wine
Library TV, Facebook bol len zabavkou pre vysokoskolakov. Nechcel

* Chcete, aby som vam vysvetlil toto globalne, zveli¢cené tvrdenie podrobnejsie,
ako mi dovoli rozsah tejto knihy? Napiste mi e-mail na gary@vaynermedia.com
(pozndmka autora).



